
ดร. บวรสรรค์ เจี่ยดํารง
คณะนิเทศศาสตร์ หมาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดนมผง
จาก MILK CODE ถึงพระราชบัญญัติความคุมการส่งเสริมการตลาดนมผง



การตลาดนมผงในประเทศไทย

การละเมิด CODE ของบริษัทนมผง

พ.ร.บ. ควบคุมการส่งเสริมการตลาดนมผงฯ

M A R K E T I N G   M I X s

มายาคตินมผง = นมแม่

13 ข้อควรรู้เกี่ยวกับพ.ร.บ. นมผง



1

M A R K E T I N G   M I X s



4Ps

M A R K E T I N G   M I X s

PRODUCT
ผลิตภัณฑ์

P1

PRICE
ราคา

P2

PROMOTION
การส่งเสริมการตลาด

P4

PLACE
ช่องทางจําหน่าย

P3



1 A D V E R T I S I N G

P R O M O T I O N

P U B L I C E R E R A T I O N2

S A L E S P R O M O T I O N3

4 P E R S O N A L S E L L I N G

การโฆษณา

การประชาสัมพันธ์

การส่งเสริมการขาย

พนักงานขาย



5 D I R E C T M A R K E T I N G

6 I N T E R N E T  M A R K E T I N G การตลาดอินเทอร์เน็ต

การตลาดทางตรง

7 P A C K A G I N G บรรจุภัณฑ์

8 S P O N S O R S H I P การอุปถัมภ์



ดูคลิปแล้วแยกว่าอันไหนคือโฆษณา 

และอันไหนคือประชาสัมพันธ์



คลิปที่ 1



ดูคลิปแล้วหาหน่อยว่าแบรนด์อะไร



คลิปที่ 2

#ครูผู้สอนด้วยหัวใจ



แบรนด์อะไร ?



#ครูผู้สอนด้วยหัวใจ

คลิปที่ 2



ADVERTISING

ADVERTISING & PUBLIC RELATION

PUBLIC RELATION



จ่ายเงินซื้อพื้นที่ในสื่อมวลชน

ADVERTISING & PUBLIC RELATION

เนื้อหามุ่งเน้นขายสินค้า

กระตุ้นให้อยากได้สินค้า

เนื้อหาสร้างภาพลักษณ์องค์กร

มุ่งสร้างความรู้สึกที่ดีต่อองค์กร

ซื้อ/ไม่ซื้อพื้นที่สื่อมวลชนก็ได้

อย่างไรก็ตาม  นิยามการโฆษณาอาจแตกต่างกันไปตามนิยามของนักวิชาการ   



สัญวิทยากับการส่งเสริมการตลาด

สัญญะ หมายถึง การใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ในการสร้างความหมาย 

เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์

ADVERTISING & PUBLIC RELATION



ชนชั้นกลางในเมืองคือกลุ่มลูกค้าเป้าหมายของ 7-11

1

ADVERTISING & PUBLIC RELATION



2
ADVERTISING & PUBLIC RELATION



3

สีประจําของ 7-11

ADVERTISING & PUBLIC RELATION



4
ตัวเลขและสีที่ใช้

ADVERTISING & PUBLIC RELATION



ADVERTISING & PUBLIC RELATION

5



6

ซว = เซเว่น

ADVERTISING & PUBLIC RELATION



การนําเสนอมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ 

เพื่อกระตุ้นให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อสินค้าทันที !!!

S A L E S P R O M O T I O N

ลด แลก แจก แถม



P E R S O N A L S E L L I N G

การขายโดยใช้บุคคลในลักษณะสาธิตสินค้าเพื่อ

โน้มน้าวลูกค้าให้ตัดสินใจซื้อ ณ จุดขาย



D I R E C T M A R K E T I N G

กิจกรรมต่าง ๆ ที่ผู้ขายใช้เป็นช่องทางในการเข้าถึงลูกค้า

เป้าหมายได้โดยตรงอย่างมีประสิทธิภาพ

E -MAIL TELEMAKETING SMS MARKETING



I N T E R N E T  M A R K E T I N G

กิจกรรมส่งเสริมผลิตภัณฑ์บนเครือข่าย 

อินเทอร์เน็ตทุกรูปแบบ

VIRAL MARKETINGSOCIAL MEDIA MARKETING





VIRAL MARKETING



P A C K A G I N G 

ความคิดสร้างสรรค์ 
ในการออกแบบ 
เพื่อขายตัวเอง

ภาชนะ หีบห่อ

ค ว า ม ห ม า ย ทั่ ว ไ ป



S P O N S O R S H I P 

การสนับสนุนเงิน สิ่งของต่าง ๆ แลกกับการได้
โปรโมตชื่อ ตราสินค้า ตราองค์กร สัญลักษณ์ 
เพื่อผลประโยชน์ทางธุรกิจ



จบ




